
»Financira Evropska unija. Za izražena stališča in mnenja
odgovarja samo avtor (ali avtorji) in ne odražajo nujno stališč
Evropske unije ali Evropske izvajalske agencije za raziskave.
Niti Evropska unija niti Evropska izvajalska agencija za
raziskave ne moreta biti odgovorna zanje.«

PRAVNO OBVESTILO

Na vseh dogodkih projekta oooZnanost! poteka snemanje in
fotografiranje z namenom promocije in poročanja o dogodku. Če
vstopite na lokacijo (spletnega) dogodka, boste lahko posneti in
fotografirani. Z vstopom na to lokacijo, dajete dovoljenje
organizatorjem in Evropski komisiji, da vas lahko snemajo,
fotografirajo, zvočno snemajo in uporabijo vaše posnetke po
lastni presoji. Obiskovalci zato ne boste uveljavljali nobene
odgovornosti proti organizatorjem in Evropski komisiji v zvezi z
zgoraj navedenim.

V kolikor se z zgoraj navedenim ne strinjate, vljudno prosimo, da
s tem seznanite organizatorje na: ern@um.si. E-sporočilu
obvezno priložite visokokakovostni sken fotografije z osebnega
dokumenta, da vas lahko organizator izloči iz vseh posnetkov in
fotografij skupaj z navedbo, na kateri lokaciji in katerega dne bi
lahko bili posneti s strani organizatorjev. Pooblaščena oseba za
varstvo podatkov Univerze v Mariboru je izr. prof. dr. Miha
Dvojmoč (dpo@um.si).
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Sodelovalno spletno mednarodno

učenje na digitalni način – projekt

DigitalFashion bo podprl doseganje

splošnega cilja programa Erasmus+, da

z vseživljenjskim učenjem podpremo

izobraževalni, poklicni in osebni razvoj

ljudi v izobraževanju in usposabljanju v

Evropi.



Projekt DigitalFashion omogoča
ponudnikom izobraževanja, da
zagotovijo nove digitalne metode
usposabljanja, ki študentom in
strokovnjakom omogočajo, da hitro
obvladajo ključne tehnologije za
onačrtovanje in proizvodnjo izdelkov
po meri v virtualnem okolju.
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PR1_Nova metodologija za sodelovalno spletno
mednarodno učenje na področju digitalne mode

Digitalna znanja, potrebna v modni industriji in učne potrebe ranljivih

skupin so glavne ugotovitve prvega rezultata projekta (PR1) na

podlagi izvedenih dejavnosti, ki so povzete v skupnih poročilih:

 Skupno poročilo rezultatov ankete, izvedene v oblačilnih in modnih

podjetjih,

 Skupno poročilo o intervjujih s fokusnimi skupinami modnih in

tekstilnih podjetij in

 Skupno poročilo o učnih zahtevah ranljivih skupin.



- 35 evropskih modnih ali oblačilnih podjetji

- uporaba spletnega orodja Google Forms v vseh partnerskih državah (vsaj pet podjetij

na partnerja)

- vprašalnik razdeljen na tri sklope: (1) podatki o podjetju in informacije o profilu

anketiranca, (2) izkušnje podjetja z virtualnimi modnimi tehnologijami in (3) digitalna

znanja, potrebna za virtualne modne tehnologije, ter potrebni delovni profili.

Kratko poročilo je sestavljeno iz analize ankete vseh evropskih modnih in oblačilnih

podjetij, ki so sodelovala v raziskavi. V Romuniji je bila raziskava izvedena pri enajstih

modnih in oblačilnih podjetjih, v Belgiji pri osmih, na Portugalskem pri šestih, medtem

ko je bila v Sloveniji in Franciji raziskava izvedena pri petih modnih in oblačilnih

podjetjih.

Skupno poročilo rezultatov ankete, izvedene v oblačilnih in modnih 
podjetjih
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71 % evropskih oblačilnih in modnih

podjetij nima izkušenj z virtualnimi

modnimi tehnologijami, 29 % jih ima.

Med podjetji brez izkušenj jih 65 % želi

v prihodnosti uporabljati tehnologije

virtualnega prototipiranja, zlasti za

računalniško konstruiranje krojev

oblačil z uporabo virtualnega

prototipiranja in virtualne predstavitve

kolekcij strankam.

Anketirana evropska podjetja večinoma

potrebujejo (72 %) nov poklicni profil,

3D oblikovalec oz. 3D konstrukter

krojev, ki že ima nekaj izkušenj in je

starosti med 25 in 30 let.



Intervju s fokusno skupino modnih in tekstilnih podjetji

- intervjuji so bili opravljeni v državah partnericah projekta s predstavniki podjetji

različnih velikosti in z različnimi programi proizvodnje oblačil

- večina podjetij uporablja programsko opremo za risanje modnih in tehničnih skic ter

za konstruiranje krojev oblačil

- v nekaterih podjetjih se kroji oblačil konstruirajo ročno, kar kaže na potrebo po

dodatnem digitalnem znanju

- večina anketiranih evropskih podjetij želi v prihodnosti uporabljati virtualno 3D

prototipiranje za razvoj krojev oblačil

- podjetja so odprta za proces digitalizacije, čeprav imajo zaposlene z osnovnim

usposabljanjem na tem področju, kar odraža potrebo po tovrstnem kadru



Učne zahteve ranljivih skupin

Cilj projekta DigitalFashion je zagotoviti spletno učenje na področju digitalne
mode, dostopno vsem skupinam ljudi, kot so običajni študenti in študenti s
posebnimi potrebami ter strokovnjaki, obravnavani v tej analizi. Zato je treba pri
prihodnjih rezultatih projekta upoštevati metode poučevanja in smernice za
oblikovanje učnih gradiv v skladu s priporočili za spletno učenje za osebe z okvaro
vida, sluha in gibalno oviranostjo.



Nova spletna metoda usposabljanja na področju modnega oblikovanja, ki temelji na 3D

virtualnem prototipiranju in gradivu za usposabljanje, v celoti ustreza tudi različnim

vrstam študentov:

• rednim študentom,

• Erasmus in Ceepus študentom,

• vrhunskim športnikom,

• priznanim umetnikom,

• dolgotrajno bolnim ali poškodovanim študentom.

Poleg tega je lahko spletno učenje digitalne mode namenjeno tudi študentom, kot so:

• nosečnice s težavami in

• matere/očetje, ki se lahko učijo le doma.

Ranljive skupine vključujejo invalide, kot so slabovidni, naglušni, gibalno ovirani itd., ki za

spletno učenje potrebujejo posebne zahteve in podporne tehnologije.



PR2_Knjižnica znanja za virtualno modno oblikovanje

Podatkovna zbirka oblačil temelji na izbranih vrstah oblačilih v tem projektu
(moške hlače in srajca, žensko krilo in bluza).

Podatkovna zbirka tkanin (fizične tkanine) z njihovimi lastnostmi, ki določajo
njihov videz, otip, sposobnost drapiranja in nekatere druge pomembne
parametre, potrebne za digitalizacijo tkanin.

Podatkovna zbirka modelov oblačil; različni modeli oblačil za izbrane vrste
oblačil.

3D podatkovna zbirka oblačil, ki temelji na simulaciji oblačil z izbranimi
digitalnimi tkaninami, ki predstavljajo uporabljene fizične tkanine.

3D podatkovna zbirka telesnih modelov. Temelji na podatkovni zbirki Smartfit, ki
je nastala na podlagi nacionalne antropometrične raziskave populacije v Belgiji
(5000 Belgijcev, žensk in moških, starih od 3 do 85 let)





• vsak partner je pripravil najmanj po 10 modelov oblačil, katerih kroji so bili gradirani v

različne oblačilne velikosti

• v podatkovni zbirki je 20 moških srajc, 24 moških hlač, 21 ženskih bluz in 28 ženskih kril

Podatkovna zbirka oblačil



Podatkovna zbirka tekstilij

• zbranih in analiziranih je 49 različnih različnih
tekstilij



Povzetek podatkov zbranih tekstilij

Oblačilo
Število 

modelov
Surovinska sestava Struktura

Ploskovna 

masa (gm-2)
Plemenitenje/ obdelava

Moška srajca 20

Bombaž, poliester, viskoza, 

volna; v različnih sestavah 

mešanic 

Tkano/pleteno 75 - 200

Lahki progasti, karo in enobarvni 

materiali. Enostavno likanje in 

enostavna nega.

Moške hlače 24

Bombaž, poliester, viskoza, 

volna; v različnih sestavah 

mešanic

Tkano/pleteno 206 - 447

Večinoma temni enobarvni 

materiali;  poseben videz in  otip 

zaradi specifične konstrukcije 

tekstilije.

Ženska bluza 21

Bombaž, poliester, viskoza, 

volna, tencel, liocel; v 

različnih sestavah mešanic

Tkano/pleteno 60 - 145

Večinoma gladki materiali v 

različnih belih ali zelo svetlih 

odtenkih. Dodatno svetleče 

potiskani materiali, ki se 

enostavno likajo in negujejo.

Žensko krilo 28

Bombaž, poliester, viskoza, 

volna, liocel, denim; v 

različnih sestavah mešanic

Tkano/pleteno 114 - 404
Materiali z več vizualnimi učinki, 

enobarvni/večbarvni.



Digitalizacija tekstilij

1. Drapiranje tekstilij s Cusick Drape Tester

Koeficient 

drapiranja

Število 

gub

Valovna 

dolžina 

(cm)

Valovna 

dolžina 

(deg)

Najmanjša 

amplituda 

(cm)

Največja 

amplituda 

(cm)

Povprečna 

amplituda 

(cm)

Varianca 

(cm)

Fourierjeva

transformacija / 

Izvirna

Prevladujoč

a / Izvirna

0,875 9 14,77 40,00 13,28 14,88 14,38 0,17 100,081 99,976

2. Analiziranje tekstilij z Drape Analyzer

Primerjava geometrijskih značilnosti drapiranih tekstilij: število
gub, povprečna, najmanjša in največja amplituda gube in izbor
najustreznejših digitalnih tekstilij iz zbirke Lectra Modaris.

3. Določanje digitalnih dvojnikov tekstilij iz 
Lectrine zbirke tekstilij



3D telesni modeli

• izbrani so bili avatarji mladih žensk, starih od 18 do 25 let, v (belgijskih) oblačilnih
velikostih 38, 42 in 46



PR3_Digitalizacija tkanin in oblačil in digitalna modna 
platforma (https://digitalfashion.ensait.fr)
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Digitalna modna platforma (https://digitalfashion.ensait.fr )

OGLED IN PRESKUŠANJE 
PLATFORME DIGITAL FASHION 

https://digitalfashion.ensait.fr/


PR4_Učna gradiva za mednarodno spletno učenje na 
področju digitalne mode

1. PODATKOVNA ZBIRKA O MODI

2. PODATKOVNA ZBIRKA TEKSTILIJ

3. PODATKOVNA ZBIRKA OBLAČIL

3.1 primeri modelov oblačil

3.2 2D kroj oblačila

3.3 3D modeli oblačil

4. SPLETNO NAKUPOVANJE OBLAČIL

UČNA GRADIVA UČNA GRADIVA
- PPT gradiva za 
predavanja

Vprašanja in 
odgovori za 
utrjevanje snovi

https://digitalfashionproject.eu/

https://digitalfashion.ensait.fr

http://www.advan2tex.eu/portal

https://digitalfashionproject.eu/
https://digitalfashion.ensait.fr/
http://www.advan2tex.eu/portal


PREDSTAVITEV UČNIH GRADIV IN DOSTOP DO NJIH NA RAZLIČNIH 
SPLETNIH STRANEH 

https://digitalfashionproject.eu/

https://digitalfashionproject.eu/


https://digitalfashion.ensait.fr http:/

https://digitalfashion.ensait.fr/
http://www.advan2tex.eu/portal


www.advan2tex.eu/portal

http://www.advan2tex.eu/portal


Predstavitev simulacij oblačil, pripravljenih s strani UM s 
programom OptiTex















KA220 – HED – Cooperation partnerships in higher education

Grant Agreement:

2021-1-RO01-KA220-HED-000031150

Project duration:

01st February 2022 – 31st January 2025

Hvala za vašo pozornost!

Spremljajte nas @
www.digitalfashionproject.eu

https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=http%3A%2F%2Fwww.digitalfashionproject.eu%2F&data=04%7C01%7Ctsanto%40citeve.pt%7C5fde3e34068f41d9c7ff08d9fcf3d7f0%7C844a0a3c828b43cd8690b213adb6f5cd%7C0%7C0%7C637818946498680973%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000&sdata=GdFFvgYy7XjHCDXeOx4qbXiH7w9%2BGUOYnV1%2B4Zsw2Sw%3D&reserved=0


»Financira Evropska unija. Za izražena stališča in mnenja odgovarja samo avtor (ali avtorji) in ne
odražajo nujno stališč Evropske unije ali Evropske izvajalske agencije za raziskave. Niti Evropska unija
niti Evropska izvajalska agencija za raziskave ne moreta biti odgovorna zanje.« 46

Hvala za vašo 
pozornost!


